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Potwierdzenie przyjecia
whniosku

; Numer wniosku
(pieczec wptywu, data przyjecia i podpis)

(nadany po wprowadzeniu do rejestru)

FORMULARZ WNIOSKU O WYBOR OPERACII

DO REALIZACJI W RAMACH PLANU DZIALANIA KRAJOWEJ SIECI OBSZAROW
WIEJSKICH NA LATA 2014-2020

PLAN OPERACYJINY NA LATA 2022-2023!
I. CZESC OGOLNA

1. Dane partnera KSOW

1.1.  Imig i nazwisko, nazwa | Stowarzyszenie GRUPA ODROLNIKA
albo firma partnera KSOW

1.2. Forma prawna | Stowarzyszenie
prowadzonej dziatalnosci?

1.3. REGON (jesli dotyczy)’ 852619636

1.4. NIP* albo PESEL 873-29-19-882

2. Cel ztozenia wniosku®

2.1. Pierwsze ztozenie wniosku [J | 2.2. Korekta wniosku [J | 2.3. Druga korekta wniosku X

3. Tytut Operacji

Zréwnowazony rozwdj obszaréw wiejskich wojewddztwa Swietokrzyskiego dzieki
lokalnym producentom zywnosci wysokiej jakosci

1 Przed wypetnieniem poszczegolnych pdl wniosku, niezaleznie od zawartych w nim przypiséw, nalezy zapoznac sie z instrukcjg
wypetniania formularza wniosku.
2 Formy prawne s3 okreélone m.in. w § 7 pkt 2 rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia 30 listopada 2015 r. w sprawie sposobu i

metodologii prowadzenia i aktualizacji krajowego rejestru urzedowego podmiotéw gospodarki narodowej, wzoréw wnioskow,
ankiet i zaswiadczen (Dz. U. poz. 2009, z pdzn. zm.).

3 Jesli nie dotyczy, pozostawi¢ puste albo wpisaé n/d.

4 Numeru NIP nie podaje sie w przypadku partnerow KSOW bedacych osobami fizycznymi nieprowadzacymi dziatalnosci
gospodarczej lub niebedacymi zarejestrowanymi podatnikami podatku VAT.

5 Wstawi¢ X we wiasciwym polu.
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4. Budzet operacji w zt (4.1+4.2)° 26 500,00

4.1. Kwota kosztow

kwalifikowalnych w z’ 23 500,00
4.2. Kwota wktadu wiasnego w
28 (esli dotyczy) 3 000,00
5. Obszar realizacji operacji® woj. Swietokrzyskie
6. Termin realizacji operacji1° 0d 01.05.2023 (d/m/r ) Do 31.10.2023 (d/m/r)

I Etap: od 01-05-2023 (d/m/r)

6.1.  Etapy realizacji operacji'! 11 Etap: od oo (@m/r)

do 31-10-2023 (d/m/r)

o [o T (d/m/r)

I1. DANE ADRESOWE PARTNERA KSOW

1. Adres siedziby, prowadzenia dziatalnosci albo miejsca zamieszkania
Wojewddztwo matopolskie

Kod pocztowy 33-114 Miejscowos¢ | Rzuchowa

Ulica - Nr domu 1 Nr lokalu | ----------
Numer telefonu 14 307 0501

Adres e-mail grupaodrolnika@wp.pl

Adres

elektronicznej n/d

skrzynki

podawczej w

ePUAP2

6 Budzet operacji to suma kwoty kosztéw kwalifikowalnych w poz. 4.1 i kwoty wktadu wtasnego w poz. 4.2, jezeli wktad wiasny
zostanie zadeklarowany.

7 Poda¢ kwote z podatkiem VAT albo bez VAT w zaleznosci od tego, czy wnioskodawca bedzie ubiegat sie o refundacje kwoty
netto czy brutto. Koszty podatku VAT mogq zostaé uznane za kwalifikowalne, jezeli wnioskodawca nie ma mozliwosci ich
odzyskania zgodnie z przepisami prawa. Kwota podana w poz. 4.1 powinna by¢ zgodna z kwotg podang w zataczniku nr 1 w
kolumnie 9 w wierszu ,Razem koszty kwalifikowalne”.

8 Jedli nie dotyczy, pozostawi¢ puste albo wpisa¢ n/d. Jesli dotyczy, nalezy podaé kwote z podatkiem VAT, bez VAT albo tylko
kwote VAT w zaleznosci od tego, jaka bedzie wartos¢ wkladu wiasnego. Koszty podatku VAT mogg zosta¢ uznane za wkiad
wtasny, jezeli wnioskodawca nie ma mozliwosci ich odzyskania zgodnie z przepisami prawa. Kwota podana w poz. 4.2 powinna
by¢ zgodna z kwotg podang w zataczniku nr 2 w kolumnie 6 w wierszu ,Razem”.

9 Obszar, z ktérego pochodzi grupa docelowa (podaé co najmniej nazwe wojewddztwa/wojewddztw, lecz nie wiecej niz trzech).
10 Dotyczy realizacji zakresu rzeczowego okreslonego w zatgczniku nr 1 i 2.

11 Jezeli operacja nie bedzie realizowana w etapach, pola na wpisanie termindw realizacji poszczegdinych etapéw mozna
pozostawi¢ puste albo wpisa¢ n/d. Operacja moze by¢ podzielona maksymalnie na 2 etapy.

12 Obowigzek podania adresu w ePUAP dotyczy podmiotu publicznego, ktry na podstawie ustawy z dnia 17 lutego 2005 r. o
informatyzacji dziatalnosci podmiotéw realizujgcych zadania publiczne obowigzany jest do udostepniania i obstugi elektronicznej
skrzynki podawczej. Inni wnioskodawcy, jezeli posiadajg skrzynke podawczg w ePUAP, mogg, ale nie musza, podac adres tej
skrzynki.
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2. Dane os6b uprawnionych do reprezentacji

Imie i nazwisko

Barbara Zych

Stanowisko/Funkcja | Wiceprezes Zarzadu
Imie i nazwisko Jan Czaja
Stanowisko/Funkcja | Skarbnik Zarzadu

3. Dane osoby upowaznionej do kontaktu?'?

Imie i nazwisko Jan Czaja
Stanowisko/Funkcja | Skarbnik Zarzadu

Telefon 608 42 46 60

Adres e-mail Jan.czaja@cplrzuchowa.pl

4. Adres do korespondencji'4

Kod pocztowy n/d Miejscowos¢ | n/d

Ulica n/d Nr domu n/d Nr lokalu n/d
Numer telefonu n/d

Adres e-mail n/d

II1. DANE DOTYCZACE OPERACII

1. Priorytety PROW na lata 2014-2020

Wyborts

1.1 Priorytet 1: Wspieranie transferu wiedzy i innowacji w rolnictwie,
leSnictwie i na obszarach wiejskich

lesnej

1.2 Priorytet 2: Zwiekszanie rentownosci gospodarstw i konkurencyjnosci
wszystkich rodzajoéw rolnictwa we wszystkich regionach oraz promowanie
innowacyjnych technologii w gospodarstwach i zrdwnowazonej gospodarki

1.3 Priorytet 3: Wspieranie organizacji tancucha dostaw zywnosci, w tym
przetwarzania i wprowadzania do obrotu produktéw rolnych, promowanie X
dobrostanu zwierzat i zarzagdzania ryzykiem w rolnictwie

13 Jezeli podaje sie dane wiecej niz jednej osoby, nalezy doda¢ odpowiednig liczbe wierszy.

14 Poda¢, jezeli jest inny niz adres podany w pkt. 1. Jezeli jest taki sam — pozostawi¢ puste albo wpisac n/d.
15 Nalezy wstawi¢ X tylko w jednym polu.
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1.4 Priorytet 4: Odtwarzanie, ochrona i wzmacnianie ekosystemoéw
zwigzanych z rolnictwem i le$nictwem

1.5 Priorytet 5: Wspieranie efektywnego gospodarowania zasobami i
przechodzenia na gospodarke niskoemisyjng i odporng na zmiane klimatu w
sektorach rolnym, spozywczym i leSnym

1.6 Priorytet 6: Wspieranie witgczenia spotecznego, ograniczania ubdstwa i
rozwoju gospodarczego na obszarach wiejskich

2. Cele KSOW na lata 2014-2020% Wybort?

2.1 Cel 1: Zwiekszenie udziatu zainteresowanych stron we wdrazaniu inicjatyw X
na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich

2.2 Cel 2: Podniesienie jakosci realizacji Programu

2.3 Cel 3: Informowanie spoteczenstwa i potencjalnych beneficjentow o X
polityce rozwoju obszaréw wiejskich i wsparciu finansowym

2.4 Cel 5: Aktywizacja mieszkancéw wsi na rzecz podejmowania inicjatyw
w zakresie rozwoju obszaréw wiejskich, w tym kreowania miejsc pracy na
terenach wiejskich

3. Dziatania KSOW na lata 2014-2020 18 Wybort®

3.1 Dziatanie 3 - Gromadzenie przykladdw operacji realizujgcych
poszczegdlne priorytety Programu?®

3.2 Dziatanie 4 — Szkolenia i dziatania na rzecz tworzenia sieci kontaktéw dla
Lokalnych Grup Dziatania (LGD), w tym zapewnianie pomocy technicznej w
zakresie wspOtpracy miedzyterytorialnej i miedzynarodowej

3.3 Dziatanie 6 - Utlatwianie wymiany wiedzy pomiedzy podmiotami
uczestniczagcymi w rozwoju obszardw wiejskich oraz wymiana i
rozpowszechnianie rezultatéw dziatan na rzecz tego rozwoju

3.4 Dziatanie 9 — Wspieranie wspdtpracy w sektorze rolnym i realizacji przez
rolnikdw wspolnych inwestycji

16 Numeracja celéw KSOW podana zgodnie z planem dziatania KSOW na lata 2014-2020, stanowigcym zatgcznik do ogtoszenia

o konkursie.

17 Nalezy wstawi¢ X w co najmniej jednym polu.
18 Dziatania KSOW s3 opisane w planie dziatania KSOW na lata 2014-2020, stanowigcym zatgcznik do ogtoszenia o konkursie.

19 Nalezy wstawi¢ X tylko w jednym polu zgodnie z logikg interwencji wskazang w czesci III pkt 2 instrukcji wypetnienia wniosku.
20 zaznaczenie tego dziatania wigze sie z obowigzkiem ztozenia wraz z wnioskiem o refundacje wypetnionego formularza projektu
realizujgcego priorytety PROW 2014-2020, stanowigcego zatacznik nr 4 do wniosku o refundacje. Nalezy ztozy¢ tyle formularzy,
ile projektéw zidentyfikowano.
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3.5

Dziatanie 10 - Organizacja i udziat w targach, wystawach tematycznych
na rzecz prezentacji osiggniec i promocji polskiej wsi w kraju i za granica

3.6

Dziatanie 11 - Aktywizacja mieszkancow wsi na rzecz podejmowania
inicjatyw stuzgcych witgczeniu spotecznemu, w szczegdlnosci oséb starszych,
mtodziezy, niepetnosprawnych, mniejszosci narodowych iinnych oséb
wykluczonych spotecznie

3.7

Dziatanie 12 - Identyfikacja, gromadzenie i upowszechnianie dobrych
praktyk majgcych wptyw na rozwdj obszaréw wiejskich?!

3.8

Dziatanie 13 - Promocja zrdwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich

Tematy operacji

Wybo6r2

4.1.

Temat 1: Klimat, Srodowisko i biogospodarka — wymiana Iub
upowszechnianie wiedzy i do$wiadczen

4.2.

Temat 2: Przedsiebiorczo$¢ na obszarach wiejskich oraz poprawa sytuaciji
rolnika w fancuchu dostaw — wymiana lub upowszechnianie wiedzy i
doswiadczen

4.3.

Temat 3: Tradycja i dziedzictwo kulturowe wsi — wymiana lub
upowszechnianie wiedzy i do$wiadczen dotyczacych gingcych zawoddw,
lokalnego rekodzieta i produktéw lokalnych

4.4.

Temat 4: Rozwoj lokalny — wymiana lub upowszechnianie wiedzy i
doswiadczen

4.5.

Temat 5: Nowoczesne i innowacyjne rozwigzania oraz dobre praktyki w
rolnictwie i na obszarach wiejskich — wymiana lub upowszechnianie wiedzy
i doswiadczen

4.6.

Temat 6: Wymiana lub upowszechnianie wiedzy i doswiadczen
dotyczacych ograniczania strat i marnotrawstwa w tancuchu dostaw
Zywnosci

4.7.

Temat 7: Wymiana lub upowszechnianie wiedzy i doswiadczen
dotyczacych zarzadzania wodami opadowymi, w tym matej retencji i
oszczednego gospodarowania wodg w rolnictwie i na obszarach wiejskich

21 Zaznaczenie tego dziatania wigze sie z obowigzkiem ztozenia wraz z wnioskiem o refundacje wypetnionego formularza projektu
realizujgcego priorytety PROW 2014-2020, stanowigcego zatacznik nr 4 do wniosku o refundacje. Nalezy ztozy¢ tyle formularzy,
ile projektéw zidentyfikowano.
22 Nalezy wstawic¢ X tylko w jednym polu. Operacja musi dotyczy¢ wymiany lub upowszechniania wiedzy i doswiadczen w zakresie
jednego z wymienionych tematdw. Szczegétowy zakres tematu 1, 2, 4 i 5 okresla cze$¢ 111 pkt 4 instrukcji wypetniania wniosku.

5
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4a. Na czym bedzie polegata operacja®?

Operacja bedzie polegata na opracowaniu i wydaniu w wersji elektronicznej w pliku PDF
publikacji — przewodnika pt.: , Zastosowania rolnictwa ekologicznego i ekoturystyki w
Swietokrzyskim”w ktdrym opisanych zostanie 5 rolnikdw/producentéw zywnosci wysokiej jakosci
z terenu wojewddztwa Swietokrzyskiego w kontekscie ich wptywu na zréwnowazony rozwoj
obszaréw wiejskich tego obszaru i mozliwosci rozwoju Turystyki Slow Food Travel.

W ramach operacji na rynku pojawi sie przewodnik promujgcy zréwnowazony rozwdj obszaréw
wiejskich w tym rolnikéw/producentéw zywnosci wysokiej jakosci, turystyke zrownowazong w
stylu Slow Food Travel z uwzglednieniem miejsc w ktérych wytwarzana jest w zgodzie z naturg i
poszanowaniem praw zwierzat zywnos$¢ wysokiej jakosci w tym, zywnos¢ ekologiczna
(rolnicy/producenci posiadajacy certyfikat rolnictwa ekologicznego oraz bedacy w okresie tzw.
konwersji czyli dopiero przystepujacy do systemu rolnictwa ekologicznego i zaczynajacy
certyfikacje pod nadzorem uprawnionej jednostki).

Publikacja trafi do LGD-6w, punktéw Informacji Turystycznej i bedzie skierowana do
mieszkancow wojewddztw objetych operacjg zainteresowanych produkowang lokalnie zywnoscig
wysokiej jakosci i turystyka lokalng w duchu Slow Food Travel.

W ramach operacji na obszarze nig objetym pokazemy rolnikdw/producentéw ktorzy:

e wspdtpracujg ze sobg lub z podmiotami tzw. strefy czasu wolnego np. w ramach krétkich
tancuchoéw dostaw, przy LGD, w ramach zrzeszen zaréwno formalnych jak i nie
formalnych, w ramach stowarzyszenia itp.

e sprawnie dziatajg w ramach krétkich faricuchdéw dostaw zywnosci i umiejetnie buduja
relacje z konsumentami w tym wptywajg na rozwdj turystyki lokalnej nie masowej z
wykorzystaniem zywnosci wysokiej jakosci

e sprawnie dziatajg w zakresie rozwoju i promocji sektora ustug czasu wolnego w ramach
funkcji poza rolniczych jak np. turystyka (agroturystyka itp.), funkcji edukacyjnych
(pracownie warsztatowe, zagrody edukacyjne itp.)

Projektem majg by¢ objeci rolnicy — producenci zywnosci wysokiej jakosci z terenu woj.
Swietokrzyskiego. Przedsiewziecie zaktada udziat 5 rolnikdw/ producentéw ktdrzy zostang
wytonieni w wyniku otwartego i konkurencyjnego naboru zgtoszen. Do udziatu w operacji
zostang zaproszeni rolnicy/producenci otwarci na przyjmowanie gosci w swoim
gospodarstwie/zaktadzie w tym prowadzacy dziatalno$¢ w zakresie wytwarzania zywnosci
wysokiej jakosci w zgodzie z naturg i poszanowaniem praw zwierzat. Do udziatu w operagji
zaproszeni zostang rolnicy/producenci wytwarzajgcy zywno$¢ w przynajmniej jednej z ponizej
okreslonych kategorii:

1) ekologiczng (rolnicy/producenci posiadajacy certyfikat rolnictwa ekologicznego oraz
bedacy w okresie tzw. konwersji czyli dopiero przystepujacy do systemu rolnictwa
ekologicznego i zaczynajacy certyfikacje pod nadzorem uprawnionej jednostki)

23 Nalezy krotko, zwiezle i konkretnie napisaé, co wnioskodawca zamierza zrobi¢ np. operacja polega na wydaniu 1000 egz.
publikacji pt. ,,...", skierowanej do studentéw szkét rolniczych.
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2) z certyfikatem produktu regionalnego (oznaczenie U.E. ChNP, ChOG, GTS)

3) wpisanego na liste produktdw tradycyjnych prowadzong przez Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi.

4) Posiadajacych znak Jakosc¢ i Tradycja lub inny uznawany przez Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi

Jak tez ktérzy

5) wspdtpracujg ze sobg lub z podmiotami tzw. strefy czasu wolnego np. w ramach kroétkich
tancuchéw dostaw, przy LGD, w ramach zrzeszen zaréwno formalnych jak i nie
formalnych, w ramach stowarzyszenia itp.

6) sprawnie dziatajg w ramach krétkich tancuchéw dostaw zywnosci i umiejetnie buduja
relacje z konsumentami w tym wpltywajg na rozwdj turystyki lokalnej nie masowej z
wykorzystaniem zywnosci wysokiej jakosci

7) sprawnie dziatajg w zakresie rozwoju i promocji sektora ustug czasu wolnego w ramach
funkcji poza rolniczych jak np. turystyka (agroturystyka itp.), funkcji edukacyjnych
(pracownie warsztatowe, zagrody edukacyjne itp.)

O zakwalifikowaniu do udziatu w operacji decydowac bedzie kolejno$¢ zgtoszen. Informacja o
rekrutacji zostanie przestana do LGD, ODR, Organizacji zrzeszajgcych takich
rolnikéw/producentéw i zostanie upowszechniona w mediach lokalnych.

5. Uzasadnienie potrzeby realizacji operacji

5.1. Opis zdiagnozowanego problemu, do rozwigzania ktorego przyczyni sie realizacja
operacji

Coraz rzadziej konsumenci zwracajg uwage na to jak ich decyzje zakupowe (nie tylko produktéw
spozywczych ale i ustug np. turystycznych, edukacyjnych itp.) wptywajg nie tylko na lokalng
gospodarke ale i obszary wiejskie w ktdrych na co dzien zyjg lub ktére sagsiadujg z ich miejscem
zamieszkania. Konsumenci w obliczu przebytej epidemii COVID-19 koncentrujg sie na zakupach w
sklepach wielkopowierzchniowych wspierajgc tym samym produkty z importu czesto w jakosci
produktow dostepnych na lokalnym rynku w tym w segmencie zywnosci wysokiej jakosci. Poziom
wiedzy konsumentéw na temat lokalnie wytwarzanej zywnosci w tym produktow, ustug
turystycznych maleje do czego przyczynit sie COVID-19. Realizacja operacji ma przyczynic sie do
rozwigzania nastepujgcych problemdw:

e Wzrostu wiedzy mieszkaficow woj. Swietokrzyskiego ktdrzy sa konsumentami w zakresie
znaczenia i roli lokalnie wytwarzanej zywnosci w systemach zywnosci wysokiej jakosci na
zrownowazony rozwdj obszarow wiejskich,

e Roli jakg odgrywajg lokalni rolnicy/producenci zywnosci wysokiej jakosci na zrownowazony
rozwdj obszaréw wiejskich,
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e Przyblizy¢ konsumentom istote wspierania lokalnych rolnikdw/producentéw nie tylko w
kontekscie skracania tancucha dostaw ale i zrdwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich
w tym do rozwoju turystyki w duchu Slow Food Travel,

e Brak wystarczajacej wiedzy u konsumentdw o istnieniu lokalnych rolnikdw i producentéw
w najblizszej okolicy, jak tez miejsc na krétki wypad na odpoczynek by odetchna¢ od
miasta,

e Mata informacja i promocja o lokalnych rolnikach / producentach i ich produktach,

e Slaby bezposredni udziat rolnikéw/lokalnych producentéw w dziataniach informacyjno-
promocyjnych w tym tworzenia partnerstw i wspotpracy na potrzeby promocii,

e Zbyt mato informacji na temat zréwnowazonego rozwoju obszardw wiejskich i jego
zwigzkdw z lokalnie wytwarzang zywnoscig wysokiej jakosci,

e Zbyt mate zainteresowanie i brak wiedzy na temat zywnosci wysokiej jakosci i jej systemow
u innych rolnikdw i innych lokalnych producentéw np. o tym Zze w nadchodzacej
perspektywie min 25% gospodarstw powinno dziata¢ w systemie rolnictwa ekologicznego,

e Brak mozliwosci bezposredniego kontaktu i dostepu (poznawczego) ze strony
konsumentéw do lokalnych rolnikéw/producentéw zywnosci wysokiej jakosci w wyniku
ktorego kontaktu mogg nawigzac relacje zakupowe w ramach sprzedazy bezposrednie;j.

Realizacja operacji poprzez opracowanie i wydanie przewodnika w wersji elektronicznej PDF jak
tez jego rozpowszechnienie w sieci Internet skutecznie moze pomdc w rozwigzaniu przynajmniej
czesciowym powyzszych problemow.

Ostatnio obserwujemy stopniowy wzrost zainteresowania produktami i zywnoscig wysokiej jakosci
(zywnoscig ekologiczng, produktami regionalnymi z oznaczeniem ChNP, ChOG, GTS, produktami
tradycyjnymi — wpisane na liste Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi) ze strony konsumentow.
Przybywa tez turystéw (nawet lokalnych) zainteresowanych odkrywaniem regionu przez lokalng
kuchnie z naciskiem na skfadniki/produkty wysokiej jakosci. Niestety konsumenci w wiekszosci
nadal przypadkow korzystajg z sklepéw wielkopowierzchniowych gdzie stosunkowo fatwo i szybko
mozna zakupi¢ produkty/towary jakimi sg zainteresowani i omijajg drobnych lokalnych
producentdw w tym takze w segmencie zywnosci wysokiej jakosci. Niestety w wiekszosci
przypadkdéw produkty te nie pochodzg z matych rodzinnych gospodarstw wytwarzajgcych zywnos¢
wysokiej jakosci, a sg przywozone z daleka i dostarczane przez wieksze podmioty i tak przyktadowo
pochodzenie zywnosci ekologicznej w Polskich sklepach np. Chiny, produktdw regionalnych np.
Wiochy za$ produktéw tradycyjnych (wpis na liste MRiRW) generalnie takich w sklepach brak.
Produkty te (zwtaszcza z punktu widzenia realizacji operacji w woj. Swietokrzyskim majg duze
znaczenie dla zréwnowazonego rozwoju obszaréw wiegjskich (Swietokrzyskiego) albowiem
wspierajg biordznorodnos¢, zachowanie krajobrazu wsi, rozwoj turystyki (kulinarnej, wiejskiej),
drobne przetwdrstwo i rozwdj miejsc pracy jak tez w potgczeniu z zakupami bezposrednio od
producenta pozwalajg w znacznym stopniu ograniczac ilo$¢ produkowanych $mieci gdyz nie mamy
wszelkich opakowan z tworzyw sztucznych w jakich takie produkty sie znajdujg w wspomnianych
sklepach wielkopowierzchniowych. To z kolei (Obecnos$¢ i aktywno$¢ producentdw zywnosci
wysokiej jakosci ma kluczowe znaczenie dla ksztattowania krajobrazu wsi np. stare sady, zwierzeta
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na takach, bioréznorodnos¢ bowiem bez tych producentéw albo pola pozostang zarosniete i w ztej
kulturze rolnej lub tez pojawig sie duze gospodarstwa monokulturowe stosujgce $rodki chemiczne
i intensywng produkcje na duzym areale co negatywnie wptywa nie tylko na krajobraz wsi dajacy
mozliwosci jej rozwoju np. w turystyce wiejskiej ale i na bioréznorodnos$¢ czy tez checi
zamieszkania na wsi przez ludzi).

Kampanie sklepoéw czy dziatania promocyjne czesto wprowadzajg konsumentéw w btgd w zakresie
identyfikacji zywnosci. Dowodem tego sg dziatania Agro Unii coraz popularniejsze w Polskich
mediach i kary UOKIK jak znana juz kara dla Biedronki. Problemem jest tez nie odpowiednie
znakowanie zywnosci wysokiej jakosci przez co konsumenci szukajgcy danego produktu mogg
kupi¢ omytkowo produkt nie spetniajgcy wymogow np. zywnosci ekologicznej (przyktad sklepy z
tzw zdrowg zywnoscig co jest tylko pustym hastem), mylne oznaczenie produktem regionalnym
czy tradycyjnym bez zastanowienia sie do czego taka nazwa sie odnosi w kontekscie wyzej
przedstawionych produktéw — przez co nalezy upowszechnia¢ wiedze w zakresie systeméw
zywnosci wysokiej jakosci w tym produktdw lokalnych wytwarzanych w ramach tych systemow.

Widoczna jest tez zbyt mata aktywnosé mieszkaricow Swietokrzyskich wsi w celu tworzenia
partnerstw na rzecz realizacji projektdw nakierowanych na rozwdj wsi z udziatem sektora
publicznego, prywatnego oraz organizacji pozarzagdowych. Doskonata platformg takiej wspétpracy
sg LGD-y a jednym z nich jest wnioskodawca. Aby takie partnerstwa powstaty i umozliwity tgczenie
sit w tym stworzenie oferty dla wszystkich graczy na rynku trzeba zainspirowac te podmioty do
dziatania.

Istniejgcy od 1992 r. w U.E. i utworzony w Polsce (po akcesji naszego kraju w struktury
europejskie) system ochrony, identyfikacji i wyrdzniania wysokojakosciowych produktéw rolnych
i spozywczych wydaje sie ,przezywac” okres stagnacji. W systemie tym - na liscie produktéw
regionalnych w Polsce znajduje sie obecnie 44 produktow (dane ze strony Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi na dzien sktadania wniosku). Nowe produkty nie pojawiajg sie ostatnio na tych
listach z réznych przyczyn a jezeli juz to w duzych odstepach czasowych. Dodatkowo nie najlepiej
jest z rolnictwem ekologicznym. Dlatego szczegdlnie z punktu widzenia woj. Swietokrzyskiego
wazne i istotne jest podjecie dziatan upowszechniajgcych wiedze na temat systeméw zywnosci
wysokiej jakosci zardwno w grupie konsumentdw kupujgcych taka zywnos¢ ale i
rolnikdw/producentdw ja wytwarzajgcych w tym w zakresie wptywu takich produktdw na rozwoj
turystyki w duchu Slow Food Travel.

Niewiedza potencjalnych producentéw zywnosci o korzysciach, jakie niesie za sobg produkcja
zywnosci ekologicznej, wpisanie produktu na liste produktdw regionalnych lub tradycyjnych,
bariera w postaci nieumiejetnosci pokonania trudnosci proceduralnych zwigzanych ze zgtoszeniem
produktu i uzyskaniu statusu produktu ,ekologicznego”, ,regionalnego” czy tradycyjnego oraz
problemy, jakie niosty ze sobg dotychczas nieuregulowane kwestie prawnie dotyczace
przetwdrstwa produktdw w gospodarstwach rolnych, brak wiedzy na temat mozliwosci
wykorzystania takich produktdw do rozwoju turystyki w duchu Slow Food Travel sg podstawowymi
barierami rozwoju systeméw jakosci zywnosci te zas z kolei z braku wiedzy jak wykorzystac
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zywnos$¢ wysokiej jakosci wptywajg na zrdwnowazony rozwdj obszardw wiejskich. Z drugiej strony
konsumenci majg problem z prawidtowym identyfikowaniem produktéw lokalnych objetych
systemami zywnosci wysokiej jakosci by skutecznie je identyfikowac i bezposrednio dociera¢ do
ich producentdw jak tez majg problem z identyfikacjg lokalnych rolnikdéw/producentdéw tg zywnos¢
wytwarzajgcych. Tym samym jest problem w identyfikacji ustug turystycznych w oparciu o takie
produkty.

Najlepszg proba/formg pokonania tych barier jest konfrontacja podmiotdw, ktérych produkty
znajdujg sie w systemie zywnosci wysokiej jakosci z osobami/podmiotami potencjalnie
zainteresowanymi takimi produktami i systemami na szerokim forum oraz przedstawienie dobrych
praktyk w zakresie zrownowazonego rozwoju obszardw wiejskich na przyktadach krajowych w
oparciu o przedstawienie w publikacji dostepnej w sieci Internet itp.

Realizacja operacji przyczyni sie do zwiekszenia zainteresowania  konsumentéw
rolnikami/producentami zywnosci wysokiej jakosci wytwarzanej lokalnie i takg $wiezg zywnoscig a
takze zainspiruje innych rolnikéw do podobnej dziatalnosci. Pokaze jakie znaczenie majg wybory
konsumencie na to jak moze wygladac wie$ (mate rodzinne gospodarstwa rolne, biorédznorodnos¢
/ kontra masowa produkcja oparta na chemii i monokulturze). Publikacja ,,Zastosowanie rolnictwa
ekologicznego i ekoturystyki w Swietokrzyskim” pokaze ze mozna uprawia¢ turystyke lokalng w
oparciu o lokalnie wytwarzang zywno$¢ czesto taczac jg z zakupami zywnosci i bezposrednim
kontaktem z producentem np. podczas weekendowych wypaddw rodzinnych na wies w miejsca
gdzie tego rodzaju zywnosS¢ jest wytwarzana. Pokaze jak wazny jest bezposredni kontakt z
rolnikiem/producentem zywnosci.

5.2.  Cel operacji:

Cel Operacji: przedstawienie korzysci i mozliwosci jakie daje zréwnowazony rozwdj obszaréw
wiejskich w ramach istniejgcych systemoéw jakosci zywnosci dla rynku konsumentéw i rozwoju
turystyki w duchu Slow Food Travel, opierajac to na konkretnych przyktadach wsparcia promocji
tych produktéw i producentéw (zaprezentowanie rolnikdw/producentdw w publikacji) oraz
umozliwienie rolnikom/producentom bezposredniego przedstawienia tych korzysci i sposobu w jaki
sami pokonali bariery przystapienia do systemu poprzez rzeczowe wypowiedzi zawarte w wydanej
publikacji - wystgpienia specyfikujace poszczegdlne produkty ekologiczne, regionalne i tradycyjne
oraz nakreslajgce droge do ich utytutowania w tym ich szanse do wykorzystania w Turystyce Slow
Food Travel.

5.3. Uzasadnienie spojnosci wskazanego w pkt. 5.2 celu operacji z wybranym w pkt. 1
priorytetem PROW

Caty projekt skierowany jest do grupy rolnikow/producentéw i konsumentéow w tym odbiorcow
lokalnych ustug turystycznych w celu uswiadomienia i poszerzenia wiedzy w zakresie produktu
ekologicznego, regionalnego i tradycyjnego oraz jego znaczenia w tym umozliwienia nawigzania
bezposredniego kontaktu pomiedzy tymi stronami poprzez publikacje i zdobycia informacji o
rolniku/producencie dzieki opracowanej publikacji dostepnej w sieci Internet. W ten sposob
chcielibySmy zacheci¢ konsumentéw do $wiadomego nabywania produktéw ekologicznych,
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regionalnych i tradycyjnych bezposrednio u rolnikéw w tym nabywanie ustug turystycznych na
nich opartych pokazujgc tym samym wsparcie zrownowazonego rozwoju obszaréw wiejskich, a
rolnikdw zacheci¢ do uczestnictwa w systemach jakosci zywnosci.

5.4.  Uzasadnienie spdjnosci wskazanego w pkt. 5.2 celu operacji z kazdym z wybranych w
pkt. 2 celéw KSOW

Dziatania podjete w ramach projektu pozwolg zwiekszy¢ udziat zainteresowanych stron we
wdrazaniu inicjatyw na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich poprzez prowadzone w ramach operacji
dziatania zwigzane opracowywang publikacja.

Dziatania podjete w ramach projektu pozwolg na informowanie spoteczefistwa i potencjalnych
beneficjentdw o polityce rozwoju obszardw wiejskich i wsparciu finansowym poprzez
rozpowszechnienie w sieci Internet publikacji w wersji elektronicznej w formacie PDF czy tez
poprzez zaangazowanie 5 producentéw do uczestnictwa w opracowaniu publikacji poprzez ich
zaprezentowanie i zamieszczenie ich wypowiedzi (wystgpienia specyfikujgce poszczegdine
produkty ekologiczne, regionalne i tradycyjne oraz nakreslajgce droge do ich utytutowania w tym
ich szanse do wykorzystania w Turystyce Slow Food Travel) co zwiekszy SwiadomosS¢ i wiedze
spoteczenstwa w zakresie polityki rozwoju obszardw wiejskich jak tez w zakresie form wsparcia
finansowego dostepnego dla obszaréw wiejskich. W publikacji przedstawimy korzysci i mozliwosci
jakie daje zrownowazony rozwdj obszaréw wiejskich w ramach istniejgcych systemoéw jakosci
zywnosci dla rynku konsumentow i rozwoju turystyki w duchu Slow Food Travel.

Dodatkowo zaplanowano tresci ktdére pomogg zwiekszy¢ udziat zainteresowanych stron we
wdrazaniu inicjatyw na rzecz rozwoju obszardw wiejskich poprzez wykorzystanie zywnosci
wysokiej jakosci i metod jej wytwarzania (rolnictwo ekologiczne, produkty regionalne czy
tradycyjne) poprzez popularyzowanie tego typu form produkcji/wytwarzania zywnosci. To z kolei
jest powigzane z upowszechnianiem tego typu produktdw na rynku potencjalnych konsumentéw
i na rynku turystyki w duchu Slow Food Travel. Bez $wiadomych konsumentéw
i rolnikéw/producentdéw zywnosci wysokiej jakosci nie bedzie zrdwnowazonego rozwoju obszaréw
wiejskich tylko duza masowa produkcja, monokultura i biznes dla ktérego liczg sie tylko zyski bez
poszanowania bior6znorodnosci i srodowiska naturalnego.

Dlatego poza promocjg rolnikow/producentow zywnosci wysokiej jakosSci i poza oddziatywaniem
na konsumentdw / odbiorcow ustug turystycznych wazne jest tez informowanie spoteczenstwa i
potencjalnych beneficjentdw o polityce rozwoju obszardw wiejskich i wsparciu finansowym z
jakiego mogg korzysta¢ w takim modelu dziatania — zwiaszcza rolnicy/producenci zywnosSci
wysokiej jakosci. Zostanie to opisane przy kazdym prezentowanym rolniku/producencie.

W planowanej do wydania publikacji zaplanowano przygotowanie tresci zwigzanych z opisywanymi
rolnikami/producentami  zywnosci  wysokiej jakosci nie tylko w  kontekscie ich
gospodarstwa/zakfadu ale takze w kontekscie poinformowania spoteczefnstwa i potencjalnych
beneficjentdw o polityce rozwoju obszardw wiejskich i wsparciu finansowym jakie dla typu
opisywanych rolnikdw/gospodarstwa/zaktadow moze mie¢ zastosowanie. Zatem bedzie to
informacja zawarta w opisie publikacji.
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5.5.  Uzasadnienie spdjnosci wskazanego w pkt. 5.2 celu operacji z wybranym w pkt. 3
dziataniem KSOW

Cel operaciji jest spojny z wybranym dziataniem tj. ,, Promocja zrownowazonego rozwoju obszarow
wigjskich’ poniewaz w ramach operacji prowadzone bedg dziatania zwigzane z promowaniem
lokalnych rolnikdw/producentdw wytwarzajgcych zywnosS¢ wysokiej jakosci (w systemach np.
rolnictwa ekologicznego, produktéw regionalnych, tradycyjnych itp.) i bedzie mowa o ich wptywie
na zrownowazony rozwdj obszardw wiejskich co tez zostato wyjasnione w opisie wniosku. Tym
samym w ramach operacji prowadzona bedzie promocja zrownowazonego rozwoju obszaréw
wiejskich w tym przedstawienie producentédw/rolnikdw majgcych bezposredni wplyw na
zrownowazony rozwoj obszarow wiejskich bez udziatu ktérych taki rozwoj nie bytby mozliwy. W
ramach operacji zostang tez przeprowadzone dziatania zmierzajgce do uzmystowienia
konsumentom i odbiorcom lokalnych ustug turystycznych zwigzkéw pomiedzy zréwnowazonym
rozwojem obszaréw wiejskich a rolnikami/producentami majgcymi bezposredni wptyw na ten
rozwdj. Prowadzone dziatania promocyjno-informacyjne poszerzg wiedze potencjalnych
konsumentéw na temat zwigzku zrownowazonego rozwoju obszardw wiejskich z codziennymi
decyzjami zakupowymi w segmencie zywnosci wysokiej jakosci zwtaszcza tej wytwarzanej lokalnie
i j&j przetozeniem na rozwoj lokalnych obszaréw wiejskich gdzie ona powstaje w tym jej wptywu
na turystyke w duchu Slow Food Travel.

Ukazanie dobrych przyktadéw/praktyk z terenu woj. Swietokrzyskiego w zakresie odpowiedniego
rozwoju obszaréow wiejskich uwzgledniajgcego wszystkie ogniwa funkcjonujgce w  Zzyciu
spotecznym gospodarczym kulturowym obszardw wiejskich.

5.6. Zwigzek opisanego w pkt. 5.1 problemu i wskazanego w pkt. 5.2 celu operacji z
wybranym w pkt. 4 tematem operacji**

Przedstawione w pkt. 5.1 zidentyfikowane problemy oraz cel operacji sg SciSle powigzane z
nastepujgcym tematem operacji:

Temat 1: Klimat, srodowisko i biogospodarka — wymiana lub upowszechnianie wiedzy i
doswiadczeri — Dzieki publikacji dostepnej w sieci Internet bedzie miato miejsce przekazanie
waznych i istotnych z punktu widzenia problemu, celu informacji zwigzanych z systemami
zywnosci jakosci. Promocja producentéw posiadajgcych takie znaki / wytwarzajgcych zywnoscé
ekologiczng, regionalng czy tradycyjng to takze udziat w publikacji dostepnej w sieci Internet
zwigzanej z upowszechnianiem wiedzy. Konsumenci by wspiera¢ zréwnowazony rozwoj
obszaréow wiejskich muszg wiedziec jakie produkty wybiera¢ bowiem nie kazdy produkt jest
zwigzany z zréwnowazonym rozwojem obszarow wiejskich. Maka ze zboza wytworzonego w
gospodarstwie o powierzchni 200 ha takim produktem nie bedzie bo to gospodarstwo zamienia
wie$ w monokulturowg uprawe np. pszenicy, zagraza zyciu wielu owaddw, zwierzat, powstaje
kosztem likwidowanych miedz $rodpolnych, osuszania terendw podmoktych, zaktdca zycie i
rozwdj wsi ktdra miejscem turystycznym juz nie bedzie — kto chciatby mieszka¢ pomiedzy takim
gospodarstwem gdzie stosuje sie opryski na zboza, czy 50 ha sadem z opryskami w liczbie 40

24 W przypadku wyboru tematu 1, 2, 4 lub 5, dla ktérych zostat okreslony szczegdtowy zakres w czesci III pkt 4 instrukcji
wypetniania wniosku, zwigzek ten nalezy opisa¢ w odniesieniu do wybranego zakresu danego tematu.
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rocznie itd. Zatem nalezy uswiadamiac¢ konsumentom Zze ich wybory majg znaczenie faczac to z
dziataniami informacyjno-edukacyjnymi w zakresie rozpoznawania znakéw jakimi opatrzone sg
produkty powstajace w systemach zywnosci wysokiej jakosci np. rolnictwa ekologicznego i
pokazujac lokalnych rolnikéw je wytwarzajgcych.

Wykorzystanie zywnosci ekologicznej, produktow regionalnych, tradycyjnych oraz
metod ich produkcji, zwigzku z regionem i wsig jak tez wplywu na otaczajace
srodowisko poprzez mozliwos¢ bezposredniego zakupu, ograniczenia ilosci $mieci czy
sladu weglowego zwigzanego z transportem zywnosci z dalszych stron czy rozwadj
lokalnej turystyki w oparciu o lokalne produkty wysokiej jakosci. W kwestii
zrownowazonego rozwoju obszardw wiejskich majgc na uwadze problemy wskazane we wniosku
(mata wiedza o wplywie tych produktow (zywnos$¢ wysokiej jakosci) na klimat, $rodowisko,
biogospodarke, wreszcie na samg wies i jej krajobraz czy dostepu do lokalnych producentdw itp.
jak tez w kontekscie celu gdzie chcemy pokaza¢ jakie mozliwosci daje zrownowazony rozwoj
obszaréw wiejskich opierajgc dziatania na konkretnych rolnikach/producentach chcemy pokazac i
promowac wie$ jako ,super” miejsce do odpoczynku w ramach turystyki, miejsce do Zzycia
(mieszkania) i rozwoju zawodowego (np. w branzy turystycznej — agroturystyka, gospodarstwo
ekologicze — ekoturystyka, np. gospodarstwa edukacyjnego — np. bydto mleczne nastawione na
edukacje i warsztaty z robienia sera, masta, czy dalej matej gastronomii, handlu — punktu z
lokalnymi produktami) itp. Po pierwsze jesli uzmystowimy sobie Zze wie$ to super miejsce do zycia
nawet jesli jestesSmy architektem i Swiadczymy ustugi o zasiegu krajowym czy globalnym przez
Internet to mamy fajne miejsce do mieszkania, wychowywania dzieci i starzenia sie. Mozemy tez
potaczy¢ mieszkania jako zycie w przestrzeni wsi z rozwojem i praca zawodowg — dlaczego nie ?
ale abySmy mieli takie mozliwosci to wies musi by¢ wsig w dawnym rozumieniu (Owszem
nowoczesng z kanalizacja, mediami, dostepem do energii elektrycznej, z drogami itp.) ale z
poszanowanym $rodowiskiem, bioréznorodnoscig, nie monokulturowymi uprawami, stwarzajgca
warunki do takie go zycia i rozwoju zawodowego np. w branzy turystycznej bo kto bedzie chciatby
mieszka¢ obok wspomnianego juz sadu gdzie wykonuje sie opryski 40 razy w roku ? czy koto 50
ha kukurydzy ? itd. ? dlatego wazne jest by promowac wie$ jako miejsce do zycia i uswiadamiac
ludziom by mieli taki wybor powinni kupowaé¢ i wspiera¢ rolnikdw wytwarzajgcych zywnosé
wysokiej jakosci bo bez nich tych warunkdw i wyboru juz nie bedzie.

Tematy zwigzane z ,Klimat, $rodowisko i biogospodarka - wymiana Ilub
upowszechnianie wiedzy i doswiadczen dotyczacych” zostaty opisane wyzej ale ponownie
sie je rozwija:

a) rozwoju zielonej gospodarki, w tym wykorzystania odnawialnych zrédet energii w rolnictwie
oraz funkcjonowania spotdzielni energetycznych,

b) ochrony $rodowiska naturalnego, metod ograniczania stosowania $rodkéw chemicznych w
rolnictwie, przeciwdziatania zmianom klimatycznym i adaptacji do tych zmian,

c) wzmacniania $wiadomosci ekologicznej, biordznorodnosci, biogospodarki i rolnictwa
ekologicznego oraz kreowania postaw proekologicznych w spotecznosciach wiejskich,

d) gospodarki w obiegu zamknietym jako sposobu na ograniczenie wytwarzania odpadéw w
rolnictwie i mozliwos¢ ich ponownego wykorzystania jako surowcow wtérnych.
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W dziatania opisane w temacie nr 1 wpisujg sie rolnicy/producenci zywnosci ekologicznej
zwlaszcza dziatajgcy w systemie rolnictwa ekologicznego ale tez wytwarzajgcy zywnoS¢ z
oznaczeniem produktu regionalnego znak U.E. ChNP, ChOG, GTS czy produktéw tradycyjnych
wpisanych na liste Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz posiadajacy znak Jako$¢ i Tradycja lub
inny uznawany przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi czyli takie ktdre wytwarzane sg nie masowo
w oparciu o lokalne sktadniki i metody z tradycjg min. 25 lat wstecz. Taka produkcja zywnosci jest
aktualnie promowana i szczegdlnie wspierana przez Komisje Europejskg bowiem jest przyjazna
klimatowi, Srodowisku i biogospodarce. Gospodarstwa ekologiczne dziatajg w obiegu zamknietym
nie kupujg $rodkéw chemicznych palet z materiatami w tym siewnymi itp. bo bazujg na wiasnej
produkcji. Zatem to co jest odpadem jak np. trawa po skompostowaniu ponownie jest zuzywane
w postaci nawozu podobnie robig producenci z pozostatych wyzej wymienionych grup. W
opracowanej publikacji w ramach operacji przewiduje sie wzmocnienie Swiadomosci ekologicznej,
bioréznorodnosci, biogospodarki i rolnictwa ekologicznego oraz kreowania postaw
proekologicznych w spotecznosciach wiejskich gtéwnie wsrdd odbiorcéw publikacji w sieci Internet
zamiast w wersji drukowanej. A najlepiej to robi¢ pokazujac i opisujgc takich wiasnie
rolnikdw/producentéw nie dziatajgcych na masowg skale i wytwarzajgcych zywno$¢ wysokiej
jakosci zachecajac do odwiedzin takich miejsc czy to na lokalne zakupy zywnosci czy w ramach
turystyki Slow Food Travel — podrézowanie z spozywaniem takiej zywnosci. Odpadki mozna
ponownie podda¢ kompostowaniu jako odpadek organiczny. Rowniez co jest dzi$ istotnie wazne
nalezy podejmowac wszelkie inicjatywy promujgce ochrone $rodowiska w tym metod produkgiji
zywnos$ci  ograniczajacych ilosci stosowanych S$rodkéw chemicznych (co ma miejsce w
wielkopowierzchniowych gospodarstwach — fabrykach zywnosci) jak tez przeciwdziata¢ zmianom
klimatu w tym emisji dwutlenku wegla i spalin m.in. zwigzanych z transportem i przechowywaniem
zywnosci w logistyce opartej na duzych odlegtosciach — aktualnie zywnosS¢ czesto do duzych sieci
handlowych transportuje sie nawet po 2000 km w takich sklepach masa zywnosci sie marnuje w
wyniku przeterminowania, jest konserwowana z dodatkiem chemii czy tez powstaje masa
odpadéw z opakowan jednostkowych, grupowych czy palet. Gospodarstwa ekologiczne i
tradycyjne w tym mata produkcja wpisuje sie w trendy tzw. zielonej gospodarki.

6. Identyfikacja grupy docelowej operacji?®

Grupa docelowa, do ktorej kierujemy nasz projekt to

- producenci 5 produktéw lokalnych z terenu woj. Swietokrzyskiego objetych systemami
zywnosci wysokiej jakosci tj. zywnosci ekologicznej, produktdéw regionalnych z oznaczeniem ChNP,
ChOG, GTS, produktéw tradycyjnych wpisanych na liste Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi. (5
0s0b)

- mieszkancy woj. Swietokrzyskiego odbiorcy publikacji w sieci Internet. (ok. 2 000 oséb)

Operacja realizowana jest tylko na terenie 1 wojewddztwa tj. woj. Swietokrzyskiego.

25 Nalezy opisa¢ grupe docelowg z punktu widzenia wybranego tematu, celu operacji oraz przewidywanych efektéw realizacji
operacji, podajac m.in. jej liczebnos¢, przy czym, gdy grupa docelowa pochodzi z wiecej niz jednego wojewodztwa, nalezy podac
liczebnos¢ tej grupy z podziatem na wojewddztwa.
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Wybdr tej grupy docelowej zostat dokonany w zwigzku z rosngca popularnoscig produktow
spetniajgcych wymogi rolnictwa ekologicznego, chronionych oznaczen geograficznych czy
produktow tradycyjnych (z wpisem na liste MRIRW).

W kontekscie Tematu: Klimat, Srodowisko i biogospodarka — wymiana lub upowszechnianie wiedzy
i doswiadczen wykorzystane zostang aspekty zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa
wytwarzajgcego zywnoS¢ wysokiej jakosci ktore jest przeciwienstwem gospodarstw
wielkotowarowych / przemystowych. Gospodarstwa w kategorii jaka zostata zaprezentowana
ponizej zwtaszcza ekologiczne najpredzej wpisujg sie w dziatania zwigzane z ochrong klimatu,
$rodowiska i biogospodarki z racji na tradycyjny sposob ich prowadzenia. Takie gospodarstwa
powinny tez stanowi¢ podstawe do rozwoju turystyki (Slow Food Travel) i promowania zakupéw
lokalnych (wéréd éwiadomych konsumentéw — mieszkaricdw Wojewddztwa Swietokrzyskiego) co
wptywa na ograniczenie emisji spalin przy transporcie tirami zywnosci z duzych odlegtosci, kosztéw
transportu zywnosci, jej sktadowania itp. Dodatkowo w ramach rozwoju turystyki (Slow Food
Travel) wéréd mieszkancéw Wojewddztwa Swietokrzyskiego w tym tez tych zainteresowanych
lokalnym podrézowaniem i odkrywaniem regionu nie tylko przez zabytki ale i lokalnie produkowang
Zywnose).

W kontekscie celu ,,przedstawienie korzysci i mozliwosci jakie daje zréwnowazony rozwoj obszaréw
wiejskich w ramach istniejgcych systemoéw jakosci zywnosci dla rynku konsumentdw i rozwoju
turystyki w duchu Slow Food Travel, opierajac to na konkretnych przyktadach wsparcia promocji
tych produktéw i producentéw (zaprezentowanie rolnikow/producentow w publikacji) oraz
umozliwienie rolnikom/producentom bezposredniego przedstawienia tych korzysci i sposobu w jaki
sami pokonali bariery przystapienia do systemu poprzez rzeczowe wypowiedzi zawarte w wydanej
publikacji - wystgpienia specyfikujace poszczegdlne produkty ekologiczne, regionalne i tradycyjne
oraz nakreslajgce droge do ich utytutowania w tym ich szanse do wykorzystania w Turystyce Slow
Food Travel” zauwazyé nalezy ze wiasnie przewidziano wypowiedzi i prezentacje
rolnikdw/producentédw z tego samego typu zywnosci tj. zywnosci wysokiej jakosci.

Odnosnie efektdw opisanych w pkt 9.1 zauwazy¢ nalezy ze dla utrzymania charakteru wsi nie
zdominowanego przez wielkie masowe przemystowe gospodarstwa (chemia, monokultura itp.)
wazne jest pokazywanie i utrzymanie ,,przy zyciu” funkcjonowaniu matych rodzinnych gospodarstw
ekologicznych, wytwarzajacych zywnoS¢ objeta certyfikatem oznaczenia regionalnego (ChNP,
ChOG, GTS) czy tez produktéw tradycyjnych dla utrzymania charakteru wsi ale tez ze wzgledu na
to Ze sg one przyjazne Srodowisku naturalnemu, klimatowi, biogospodarce (nie wytwarzajg duzej
ilosci odpaddw) jak tez bedg stanowi¢ fundament do rozwoju lokalnych zakupdw i lokalnej
turystyki Slow Food Travel. Rolnicy/producenci tacy powinni by¢ promowani wsrdd lokalnej
spotecznosci (mieszkancy i zarazem konsumenci) bowiem bedg inspiracja dla innych
rolnikow/producentow ktdrzy mogg pdjs¢ w ich Slady zamiast nastawi¢ sie na masowa produkcje
towarowg lub w obliczu braku wizji na godny zarobek wydzierzawi¢ ziemie rolnikom/producentom
dziatajacym na masowa skale (fabryka zywnosci). Konsumenci zas muszg sobie zdac z tego sprawe
Ze majg bezposrednie przetozenie na otaczajgcg ich wie$ i ze to od ich wyboréw konsumenckich
bedzie zalezato to jak ta wie$ w przysztosci bedzie wygladata.
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Projektem majg by¢ objeci rolnicy — producenci zywnosci wysokiej jakosci z terenu woj.
Swietokrzyskiego. Przedsiewziecie zaktada udziat 5 rolnikéw/ producentéw ktorzy zostang
wytonieni w wyniku otwartego i konkurencyjnego naboru zgtoszen. Do udziatu w operacji
zostang zaproszeni rolnicy/producenci otwarci na przyjmowanie gosci w swoim
gospodarstwie/zaktadzie w tym prowadzacy dziatalno$¢ w zakresie wytwarzania zywnosci
wysokiej jakosci w zgodzie z naturg i poszanowaniem praw zwierzat. Do udziatu w operagiji
zaproszeni zostang rolnicy/producenci wytwarzajacy zywnoS¢ w przynajmniej jednej z ponizej
okreslonych kategorii:

1) ekologiczng (rolnicy/producenci posiadajacy certyfikat rolnictwa ekologicznego oraz
bedacy w okresie tzw. konwersji czyli dopiero przystepujacy do systemu rolnictwa
ekologicznego i zaczynajacy certyfikacje pod nadzorem uprawnionej jednostki)

2) z certyfikatem produktu regionalnego (oznaczenie U.E. ChNP, ChOG, GTS)

3) wpisanego na liste produktéw tradycyjnych prowadzong przez Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi.

Jak tez ktérzy

4) wspoOtpracuja ze sobg lub z podmiotami tzw. strefy czasu wolnego np. w ramach krétkich
tancuchéw dostaw, przy LGD, w ramach zrzeszen zaréwno formalnych jak i nie
formalnych, w ramach stowarzyszenia itp.

5) sprawnie dziatajg w ramach kroétkich fancuchdw dostaw zywnosci i umiejetnie buduja
relacje z konsumentami w tym wptywajg na rozwdj turystyki lokalnej nie masowej z
wykorzystaniem zywnosci wysokiej jakosci

6) sprawnie dziatajg w zakresie rozwoju i promocji sektora ustug czasu wolnego w ramach
funkcji poza rolniczych jak np. turystyka (agroturystyka itp.), funkcji edukacyjnych
(pracownie warsztatowe, zagrody edukacyjne itp.)

O zakwalifikowaniu do udziatu w operacji decydowac bedzie kolejnos¢ zgtoszen. Informacja o
rekrutacji zostanie przestana do LGD, ODR, Organizacji zrzeszajgcych takich
rolnikéw/producentéw i zostanie upowszechniona w mediach lokalnych.

7. Forma realizacji operacji Wybor26

7.1. | Tabela I - Szkolenie?’/ seminarium/ warsztat/ spotkanie

7.2. | Tabela IT - Wyjazd studyjny krajowy

7.3. | Tabela III - Konferencja/ kongres

26 Nalezy wstawi¢ X w co najmniej jednym polu. Wybrana forma moze by¢ realizowana stacjonarnie lub zdalnie (online), jezeli z
uwagi na jej charakter jest to mozliwe i osiggniety zostanie cel operacji np. szkolenie z wykorzystaniem internetowej platformy e-
learningowej. Zadna forma realizowana stacjonarnie nie moze odbywac sie za granica.

27 Szkolenie nie moze polega¢ na doskonaleniu zawodowym, podniesieniu kwalifikacji zawodowych, w szczegdlnosci pod katem
konkretnego stanowiska.
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7.4. | Tabela IV - Stoisko wystawiennicze/punkt informacyjny na targach,
imprezie plenerowej, wystawie w kraju

7.5. | Tabela V - Publikacja/materiat drukowany X

7.6. Tabela VI - Prasa

7.7. | Tabela VII - Audycja/ film/ spot

7.8. Tabela VIII - Analiza/ ekspertyza/ badanie

7.9. | Tabela IX — Konkurs/olimpiada

7.10. | Tabela X — Informacje i publikacje w internecie X

7.11. | Tabela XI - Inne (podac jakie ¢

8. Uzasadnienie wyboru formy realizacji operacji?®

Publikacja/materiat drukowany maja na celu upowszechnienie wiedzy mieszkancéw wojewddztwa
Swietokrzyskiego objetego wnioskiem w kontekécie dotarcia do szerokiej grupy odbiorcow
objetych projektem w zakresie zréwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich oraz informowanie
o turystyce w duchu Slow Food Travel.

Publikacja/materiat drukowany przyczynig sie do zaktywizowania mieszkancow do udziatu w
projekcie/operacji, w znaczacy sposdb zwieksza wiedze odbiorcow w tym wypromujg wie$ jako
miejsce do rozwoju spoteczno-gospodarczego w tym do Zzycia, mieszkania czy prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej oraz do odpoczynku w duchu Slow Food Travel.

Publikacja/materiat drukowany pozwoli dotrze¢ do szerokiej grupy odbiorcow w tym do
mieszkancow wojewoddztwa Swietokrzyskiego / ze wzgledu na globalny zasieg sieci Internet / z
informacjami objetymi realizowang operacjg dzieki czemu mozna bedzie efektywniej i pewniej
uzyskac zaktadane efekty o ktdérych mowa w 9.1 9.2

9. Przewidywane efekty realizacji operacji oraz przewidywany wplyw jej realizacji
na rozwdj obszarow wiejskich3°

9.1. Efekty realizacji operacji (co najmniej 1 efekt)

Efektem operacji bedzie:

28 Jako inng forme realizacji operacji nie mozna wskazaé: 1) strony, aplikacji lub innych narzedzi internetowych, ktére majg
dopiero powstac lub ktdre istniejg i majg zosta¢ zmodernizowane, 2) targdw, imprezy plenerowej oraz wystawy, 3) wyjazdu
studyjnego zagranicznego, jak rowniez zadnej innej formy, ktdra wigzataby sie z wyjazdem za granice, 4) kursu, ktdrego celem
jest nauka zawodu od podstaw, zdobycie specjalizacji itp.

29 Nalezy napisa¢ dlaczego wybrano dang forme realizacji operacji z punktu widzenia celu operacji, planowanych zadan do
wykonania i przewidywanych efektdw realizacji operacji.

30 Nalezy poda¢ co najmniej 1 efekt natychmiastowy i mierzalny oraz opisa¢ wptyw na rozwdj obszaréw wiejskich jaki bedzie
mie¢ operacja. Efekt natychmiastowy to taki, ktory zostanie osiggniety bezposrednio po zakonczeniu realizacji operacji np.
przeszkolenie z jakiegos tematu 30 mieszkancdw z 6 wsi w gminach xyz. Podany efekt powinien by¢ zgodny z kazdym wybranym
celem KSOW, wybranym priorytetem PROW oraz dziataniem KSOW.
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Efekty natychmiastowy i wymierny to opracowanie publikacji z opisaniem 5 rolnikéw/producentéw
zywnosci wysokiej jakosci w wyniku czego nastgpi wzrost $wiadomosci konsumentéw, zapoznanie
ok 2 000 uzytkownikow sieci Internet.

Propagowanie idei akcesji w tych systemach bedzie skutkowato wzrostem zainteresowania wsrdd
innych producentéw zywnosci (w tym rolnikdw) i zacheci do pokonywania barier zwigzanych z
produkcjg i sprzedazg wyrobow spozywczych (procedury formalne i prawne, zdobywanie rynkéw
zbytu, promocja produktdw) a tym samym spodziewanym efektem bedzie kontynuacja
zrownowazonego rozwoju obszaréw wiejskich.

9.2. Opis przewidywanego wptywu realizowanej operacji na rozwdj obszardw wiejskich

Realizacja operacji umozliwi bezposredni wptyw producentéw utytutowanych produktow
wysokiej jakosci na innych rolnikéw/producentdw w Swietokrzyskim poprzez przedstawienie
wszystkim czytajgcym publikacje ,realnej” korzysci z posiadania utytutowanego produktu
spetniajagcego wymogi zywnosci wysokiej jakosci poprzez wystapienie w publikacji. Efektem
bedzie tez promocja systemdw jakosci zywnosci i producentdw zywnosci wysokiej jakosci i ich
produktéw oraz powinno nastgpi¢ wzrost zainteresowania takimi produktami oraz ustugami na
nich opartymi co pozwoli zatrzymac tendencje spadkowa ilosci producentdéw zywnosci
ekologicznej. Ubytek takich producentdw to tez strata matych rodzinnych gospodarstw,
bioréznorodnosci, wptyw na krajobraz obszaréw wiejskich a w konsekwenciji na ich atrakcyjnos¢
do zycia czy rozwoju np. turystyki. Podjete dziatania podniosg wizerunek i postrzeganie
obszaréow wiejskich jako miejsca przyjaznego dla ludzi, spokojnego zycia, wspdlnej egzystenciji
cztowiek — przyroda.

Realizowana przez nas operacja wptynie pozytywnie na rozwdj obszaréw wiejskich poprzez
wzrost Swiadomosci konsumentdéw w zakresie zywnosci wysokiej jakosci oraz zwiekszenie wiedzy
i wspdtpracy rolnikdw w ramach systemow jakosSci Zzywnosci oraz przez popularyzacje dobrych
praktyk dla zrdwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich.

IV. INFORMACJIA O DODATKOWYCH PARTNERACH KSOW3!1 ZAANGAZOWANYCH
W REALIZACIE OPERACII

1. Udziat dodatkowych partnerow KSOW Wybor:

1.1. | Operacja realizowana bedzie przez partnera KSOW samodzielnie

1.2. | Operacja realizowana bedzie przy udziale dodatkowego partnera KSOW X

31 Jezeli w realizacje operacji bedg zaangazowani tylko dodatkowi partnerzy niezarejestrowani jako partnerzy KSOW, pole 1.2 i
punkt 2 pozostawia sie puste. Jezeli w realizacje operacji bedg zaangazowani zaréwno dodatkowi partnerzy zarejestrowani jako
partnerzy KSOW, jak i niezarejestrowani jako partnerzy KSOW, pole 1.2 i punkt 2 wypeinia sie tylko w zakresie dotyczacym
zarejestrowanych partneréw KSOW.
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2. Dane dodatkowego partnera KSOW?3? (jesli dotyczy)

Nazwa/firma albo imieg i
nazwisko osoby
fizycznej, ktdra nie Centrum Kultury w Ples$nej
prowadzi dziatalnosci
gospodarczej

Forma prawna
prowadzonej Jednostka Kultury
dziatalnosci3

Adres siedziby,
prowadzenia dziatalnosci | plegna 240, 33-170 Plesna
albo miejsca
zamieszkania

Rola w realizacji operacji | Pomoc w rekrutacji rolnikéw/producentéw zywnosci wysokiej jakosci z
obszaru objetego operacjg oraz w zakresie rozpowszechnienia
Publikacji w sieci Internet w ramach operacji odbedzie sie zgodnie z
opisem w zat. nr 2 (wktad wiasny) tj. poprzez przestanie publikacji do
wybranych LGD i punktéw IT i innych i zadbanie o umieszczenie
publikacji na stronach www i w social mediach. Doktadna kalkulacja i
zakres czasowy zostat podany w zat. nr 2

V. ZALACZNIKI DO WNIOSKU

Zalaczniki dotaczone do wniosku34: Wybor3s

1. Zalacznik nr 1, Zestawienie rzeczowo — finansowe” X

2. Dokumenty potwierdzajgce spetnienie warunkdw i kryteridw wyboru operacji

2.1. Zatgcznik nr 2 ,Wkiad wiasny” — jesli dotyczy® X

2.2. Deklaracja dodatkowego partnera KSOW uczestniczgcego w realizacji X
operacji o zobowigzaniu sie do wykorzystania wkfadu wtasnego w
realizacji operacji — jesli dotyczy?”

32 Jedli nie dotyczy, pozostawi¢ puste albo wpisaé n/d w pierwszym wierszu. Jezeli wnioskodawca chce podaé dane wiecej niz
jednego dodatkowego partnera KSOW zaangazowanego w realizacje operacji, nalezy doda¢ odpowiadajacg im liczbe dodatkowych
tabeli. Do spetnienia kryterium i uzyskania za nie maksymalnej liczby punktéw wystarczy podanie informacji dotyczacych jednego
dodatkowego partnera KSOW.

33 Formy prawne s3 okreslone m.in. w § 7 pkt 2 rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia 30 listopada 2015 r. w sprawie sposobu i
metodologii prowadzenia i aktualizacji krajowego rejestru urzedowego podmiotdw gospodarki narodowej, wzordw wnioskow,
ankiet i zaswiadczen (Dz. U. poz. 2009, z pdzn. zm.).

34 Zataczniki wymienione w pkt. 1, 2.3, 2.5, 2.9, 2.10 (lub 2.11) i 6 sg obowigzkowe.

35 Nalezy wstawi¢ X we whasciwym polu. Jezeli zatgcznik nie jest sktadany, nalezy pozostawic¢ pole puste albo wstawi¢ ,n/d”.
36 Zafgcza sie, jezeli wypetniono cze$¢ T pkt 4.2 wniosku.

37 Zatacza sie, jezeli wypetniono cze$¢ I pkt 4.2 i czes¢ IV pkt 1.2 oraz pkt 2 wniosku.
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2.3. Zatgcznik nr 3 ,,Formy realizacji operacji” X

2.4. Umowa partnerstwa — jesli dotyczy>® X

2.5. Oswiadczenie partnera KSOW, ze nie ztozyt innego wniosku o wybdr X
tej samej operacji w ramach konkursu nr 7/2023

2.6. Oswiadczenie dodatkowego partnera KSOW, ze nie ztozyt innego X

wniosku o wybor tej samej operacji w ramach konkursu nr 7/2023 —
jesli dotyczy

2.7. Oswiadczenie partnera KSOW, ze w terminie realizacji operacji n/d
wskazanym w czesci I pkt 6 wniosku co najmniej potowe jej grupy
docelowej beda stanowi¢ osoby do 35 roku zycia mieszkajace na
obszarach wiejskich — jesli dotyczy*

2.8. OSwiadczenie partnera KSOW o braku powigzan osobowych z X
dodatkowym partnerem KSOW — jesli dotyczy
2.9. OSwiadczenie partnera KSOW, ze nie dokona odpiséw X

amortyzacyjnych oraz nie zaliczy do kosztéw uzyskania przychodéw
kosztdw kwalifikowalnych operacji

2.10. Oswiadczenie partnera KSOW, ktory nie jest jednostka sektora X
finansdw publicznych, Zze koszty ujete w zestawieniu rzeczowo-
finansowym nie sg finansowane z udziatem innych S$rodkéw
publicznych®

2.11. Oswiadczenie partnera KSOW, ktory jest jednostkg sektora n/d
finansdw publicznych, Zze koszty ujete w zestawieniu rzeczowo-
finansowym nie sg finansowane z udziatem $rodkéw publicznych
stanowigcych Srodki pochodzace z budzetu Unii Europejskiej, ze
Srodkdbw z pomocy udzielanej przez panstwa cztonkowskie
Europejskiego  Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA)
niepodlegajagcych zwrotowi lub Srodkéw stanowigcych  Srodki
pochodzgce z innych zrodet zagranicznych niepodlegajgce zwrotowi®!

3. Dokument potwierdzajgcy upowaznienie osoby, ktora podpisata wniosek, n/d
do reprezentowania partnera KSOW ubiegajgcego sie o wybor operacji —
w przypadku gdy takie upowaznienie zostato udzielone*

4. Dokument potwierdzajgcy upowaznienie do posSwiadczania za zgodnosc¢ n/d
z oryginatem kopii dokumentéw zatgczanych do wniosku, w przypadku
gdy te kopie poswiadczyta inna osoba niz ta, ktdra podpisata wniosek —
w przypadku gdy takie upowaznienie zostato udzielone

38 Zatacza sie, jezeli wypetniono cze$¢ IV pkt 1.2 oraz pkt 2 wniosku.

39 Zatacza sie, jezeli operacja ma otrzymac punkty za spetnienie kryterium wskazanego w czesci ITI pkt 5 Przewodnika po ocenie
whniosku, stanowigcego zatacznik do Regulaminu konkursu, a we wniosku lub w zatgczniku nr 3 wskazano, ze co najmniej potowe
grupy docelowej operacji bedg stanowi¢ osoby do 35 roku zycia mieszkajgce na obszarach wiejskich, oraz w czesci III pkt 7
wniosku wybrano pkt. 7.1-7.3, 7.8, 7.9 lub 7.11.

40 To odwiadczenie nalezy ztozy¢, jezeli nie jest sktadane oéwiadczenie w pkt. 2.11.

41 To oéwiadczenie nalezy ztozyc, jezeli nie jest sktadane oswiadczenie w pkt. 2.10.

42 Dotyczy wytacznie osdb, ktérym partner KSOW udzielit na piémie upowaznienia do jego reprezentowania w jakiejkolwiek
formie np. petnomocnictwo, o$wiadczenie woli partnera KSOW, uchwata zarzadu, zarzadzenie organu itp. Nie dotyczy uprawnienia
do reprezentacji okreslonego w przepisach prawa lub w dokumencie wydanym na podstawie tych przepiséw, ktdre mozna
zweryfikowa¢ na podstawie powszechnie dostepnych informacji np. KRS.
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wiejskie”
5. Zatacznik nr 4 ,Oswiadczenie o kwalifikowalnosci podatku VAT” — jesli X
dotyczy*®
6. Wypetniony wniosek i zatgczniki wskazane w pkt. 1, 2.1 (jesli jest X
sktadany) i 2.3 w wersiji elektronicznej z mozliwoscig edycji tekstu*!
7. Inne X
VI. OéWIADCZENIA, ZOBOWIAZANIA

Oswiadczam, ze:

1)

2)

3)

zapoznatem sie z catg dokumentacjg do konkursu nr 7/2023 dla Partnerdw Krajowej Sieci
Obszaréw Wiejskich w ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020
Plan operacyjny na lata 2022-2023 i w petni jg akceptuje; mam $wiadomos¢ zobowigzan
natozonych na partnera KSOW okreSlonych w tej dokumentacji, w szczegdlnosci w
formularzu umowy na realizacje operacji;

informacje zawarte we wniosku oraz w jego zatgcznikach sg prawdziwe i zgodne ze stanem
prawnym i faktycznym, znane mi sg skutki odpowiedzialnosci karnej wynikajace z art. 297
§ 1 Kodeksu karnego;

operacja wymaga [J/nie wymaga X [0% przeprowadzenia postepowania o udzielenie
zamoOwienia publicznego zgodnie z przepisami ustawy Prawo zamdwien publicznych.

Zobowigzuje sie do:

1)

2)

realizacji operacji na warunkach okreslonych w formularzu umowy na realizacje operacji w
ramach Planu Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiegjskich na lata 2014-2020 Plan
operacyjny na lata 2022-2023, stanowigcym zatgcznik do ogtoszenia o konkursie nr 7/2023
dla partneréw Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich na wybdr operaciji, ktdre beda realizowane
w 2023 r. w ramach dwuletniego planu operacyjnego na lata 2022-2023;

realizacji operacji zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa, Programem Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 oraz Planem Dziatania KSOW na lata 2014-2020.

25-04-2023 roku

Czytelny podpis partnera KSOW

43 Oswiadczenie sktada partner KSOW, ktory uwzglednit koszt podatku VAT w kwocie kosztow kwalifikowalnych w czesci T pkt
4.1 wniosku i w kolumnie 9 zatgcznika nr 1.

44 Jezeli wniosek jest sktadany w postaci papierowej, jego wersje elektroniczng nalezy zataczy¢ na informatycznym nosniku
danych np. ptyta CD, pendrive.

45 Wstawi¢ X we wiasciwym polu
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